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# 1  Geomarketing ï überhaupt relevant? 
 

# 2 Wie sich die Großen auf Geomarketing vorbereiten! 
 

# 3 Die Ergebnisse unseres Geomarketing Projekts 

 Digitales Viertel Sülz / Klettenberg 
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30% aller stationären und 40% aller 

mobilen Suchanfragen bei Google haben einen 

lokalen Bezug (Quelle: Google 2015) 
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Nutzer suchen lokal ï Suchmaschinen liefern 

bis zu 40% Ălokale Trefferñ 

Quelle: BrightLocal 2015 



Das lokale Umfeld ï für mobile Nutzer 

genauso wichtig wie Ăallgemeine Sucheñ 
 

Quelle: https://storage.googleapis.com/think-emea/docs/research_study/Report_Google_Local_Search_Behavior_DE_1.pdf 

Generelle Suche 
nach Produkten, Preisen, Marken usw. 

Lokale Suche 
nach Anbietern, Preisen oder dem Weg 



Nutzer die innerhalb von 24h nach einer lokalen 

Suche einen Händler aufsuchen é 
 

Quelle: https://think.storage.googleapis.com/docs/how-advertisers-can-extend-their-relevance-with-search_research-studies.pdf 



Lokal. Digital. für Agenturen und Marken die 

2. wichtigste Marketingmetrik é 2016 
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# 2 Wie sich die Großen auf Geomarketing vorbereiten! 
 Die Metriken im Geomarketing // Beacons, Geofencing & IP 

Push Nachricht 

zu Angeboten 

(Geofencing) 

In-Store 

Message 

(Beacon) 

Kontaktlose 

Zahlung via (Beacon) oder 

NFC (Near-field-

communication) via RFID 

Push Nachricht 

zu Angeboten 

(Beacon) 

Umgebungs-

Narichten 

 (IP Detection) 
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Local Inventory Ad 

über IP Detection 

(Shopping-Kampagne) 

Nearby Businesses 

über IP Detection 

(nur in den USA) 

Local Awareness Ads 

 werden auf den Umkreis via  

IP Detection! 

 

# 2 Wie sich die Großen auf Geomarketing vorbereiten! 
 Google und Facebook ï bisher kein echtes ĂGeomarketingñ 


