© GREVEN

Digitales Geomarketing

AWi e Sie f¢égr I hr Unter nehmen
I m di rekten Umfeld errei chen

\ THINK
.Mﬂh
LOCAL

oy
W% twitter.com/huenemohr

3 [BLOG] huenemohr.de - Pa_tI’iCk HUnemth
&3 facebook.com/huenemohr Geschaftsfuhrer der GREVEN Mediengruppe, Koln



https://twitter.com/huenemohr
https://twitter.com/huenemohr
http://www.huenemohr.de/
https://www.facebook.com/huenemohr
https://www.facebook.com/huenemohr

© GREVEN

Meine Geomarketing Agenda flr Sie
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30% aller stationaren und 40% aller

mobilen Suchanfragen bei GO0Ogle haben einen
I O kal en B ez u g (Quelle: Google 2015)
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Quelle: BrightLocal 2015
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Quelle: https://storage.googleapis.com/think-emea/docs/research_study/Report_Google_Local_Search_Behavior_DE_1.pdf
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Nutzer dieinnerhalb von 24N nach einer |O kal en
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Smartphone Computer/Tablet

Quelle: https://think.storage.googleapis.com/docs/how-advertisers-can-extend-their-relevance-with-search_research-studies.pdf
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Most Important Tactics/Metrics for the Digital
Marketing Industry According to US Marketing
Professionals, Brand vs. Agency, Aug 2016

% of respondents

Agencies Brands
Social advertising 46% 52%
Location targeting 44% 42%
Automation software 43% 32%
Mobile 41% 51%
Social commerce 38% 26%
Rise of ad blockers 36% 32%
Conversion rate optimization 34% 46%
Programmatic 34% 26%
Voice search 33% 30%
Cloud computing 21% 14%

Note: over the past 12 months

Source: Hanapin Marketing, "The State of PPC 2016-2017," Sep 26, 2016
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# 2 Wie sich die Grol3en auf Geomarketing vorbereiten!
Die Metriken im Geomarketing // Beacons, Geofencing & IP
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# 2 Wie sich die Grol3en auf Geomarketing vorbereiten!
Google und Facebooki bi sher kei n echt
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Sie erhalten 5% Rabatt® auf den nichsten
FIXT Sports Rehab ° L Einkauf!
KINDLE (Ve olino www fixtsportsrehab.com/
20 6! Eboo eseok»neade. + Zeigen Sie dazu einfach den folgenden
69,00 Barcode an der Kasse oder scannen Sie ihn
Versa selbst ein. Der Rabatt-Code gilt bis
Welt einschliefilich 31.10.2016.

Vitality Spine and Rehab
www.vitalityspineandrenab.c

Herzliche Grite
Ihr REWE Team

DIESER RABATT-CODE IST NUR GULTIG
IN DIESER FILIALE

Luxemburger Str. 150

Local Awareness Ads
werden auf den Umkreis via
IP Detection!

eBook bestellen - liber 2Mio. eBooks
bei Weltbild - weltbild.de
Anzeige) www.weltbild.de/ebooks/Weltbild

Queen Anne

Local Inventory Ad Nearby Businesses
uber IP Detection tiber IP Detection

(Shopping-Kampagne) (nur in den USA)



